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Del pesimismo al optimismo 


Decíamos en el editorial anterior que para las empresas 
el 2020 se da por perdido, considerando un éxito sobre- 
vivir. Y que también hay esperanzas de oportunidades de 
crecimiento en sectores resilientes. 


Se habla ya del 2022 como año de recuperación, tras las 
consecuencias, que han calculado y explicado los orga- 
nismos más acreditados en economía, que van a llegar en 
los próximos meses. 


Así, la esperanza está puesta en soportar el chaparrón 

de la pandemia. Éste es el mantra que nos imponen a 
través de medios de comunicación de tendencia colorea- 
da y redes sociales cada vez más desprestigiadas. Pero 
la realidad es que hay más nubes en la tormenta perfecta 
que se avecina, como el Brexit o la pobreza creciente. Ver 
todos los problemas juntos aterra. 


En resumen, nos espera un año malo que servirá para 
poner a prueba la capacidad para romper con dinámicas 
perversas de la economía y para crear oportunidades para 
el problema más grande que vendrá después: los efectos 
del cambio climático. 


Por ello, seamos positivos. Hay futuro a corto plazo. Se 
adivina una recuperación acelerada, tras un 2021 lleno 
de incógnitas, y una nueva economía basada en la ética, 
la sostenibilidad y los valores humanos. La economía 
circular, la colaboración, el respeto al medio ambiente, la 
igualdad social y otros enfoques renovadores llegan ya 
pisando fuerte... Es lo que nos salvará. 


. Lino Hernández 
JULÍ Periodista (UAB) y editor 
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“Eurosurfas 2021 dará un 
gran protagonismo a 
las Smart Surfaces” 


Glampiero Cortinovis, presidente de Eurosurfas 


En primer lugar, ¿a qué se debe 
que Eurosurfas pase de 2020 a 
2021? 


La aparición del coronavirus y del 
COVID-19 ha impactado de una ma- 
nera totalmente desconocida en todo 
el mundo. Y en nuestro caso, ade- 
más de las restricciones impuestas 
por las Autoridades, ha prevalecido 
la salud de trabajadores, expositores, 
visitantes y proveedores para tras- 
ladar a final de año, en una decisión 
consensuada con el sector, la cele- 


“El salón Eurosurfas es una 
ventana de oportunidad y 
el motor de reactivación 
económica del sector” 


bración de un salón que habíamos, 
también con el apoyo mayoritario de 
los principales agentes sectoriales, 


decidido organizar del 2 al 5 de junio. 


Sin embargo, las circunstancias nos 
han obligado a un nuevo cambio de 
fechas y a un nuevo modelo. 


En este sentido, ¿cómo será la 
futura Eurosurfas, el Encuentro 
Internacional del Tratamiento de 
Superficies? 


Cada tres años, la organización de 


- E a 
ha 4 . a nn. E 
+ E 5 


Al till... 
-hemivh 


Ferre € Y 
Sri Pubure 


ss 
7 
ED 


pl 
r a 


RETHINEING 
PLASTICS 





los tres salones se plantea el reto 
de diseñar y organizar un evento 
ferial que sea capaz de sorprender 
a todos, además de ser una gran 
oportunidad de negocio para todos 
los profesionales del sector. En este 
sentido, y dado el contexto actual, el 
reto se ha multiplicado... y por ello 
estamos trabajando en un dise- 

ño híbrido, en el que el 80% de la 
oferta del salón sea presencial y el 
20%, online con el objetivo de poder 
ofrecer unos eventos que puedan 
ser atractivos y útiles para todos los 
profesionales de los sectores repre- 
sentados. 


Además, y en esta línea, desde Fira 
de Barcelona, estamos trabajando 
para incrementar el grado de segu- 
ridad en nuestros recintos feriales 
para poder llevar a cabo nuestros 
salones con las máximas garantías 
con la implementación de un estricto 
protocolo que establece una serie de 
medidas para evitar contagios. 


A pesar de que queda un año, 
¿nos puede decir algo de 
Eurosurfas 2021? 


Desde los años 60, los tres salones 
dan forma al mayor evento ferial de 





'Trobada Internacional del 
Tractament de Superficies 
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la química aplicada de nuestro país y 
al segundo de la Unión Europea. En 
este sentido, hemos querido seguir 
trabajando codo con codo con los 
tres sectores para poder organizar 
unos eventos que, a pesar de todo, 
puedan dar respuesta a sus inquietu- 
des y necesidades. 


En Eurosurfas, salón de un sec- 

tor que ha experimentado un gran 
proceso de transformación, hemos 
apostado por dar entrada a un 
nuevo segmento especializado en 
la fabricación de recubrimientos que 
están aportando funcionalidades a la 
superficie base, las llamadas super- 
ficies funcionales o inteligentes, en 
una nueva zona que, con el nombre 
de Smart Surfaces, reunirá a las 
empresas que están trabajando en 
este ámbito. 


También contaremos con una nueva 
zona de subcontratación en la que se 
dará presencia a las bolsas de sub- 


contratación industrial locales que 
permiten a otras empresas más pe- 
queñas participar en la fabricación de 
parte del proceso productivo de las 
empresas que las contratan. Y com- 
pletaremos la oferta con la novena 
edición del congreso Eurocar, el que 
habrá ponentes de sectores como el 
de la automoción o el ferroviario. 


¿Cómo han dado a conocer la 
nueva edición de 2021 entre expo- 
sitores y visitantes? 


La acción más reciente y que nos 

ha servido para comprobar el interés 
que pueden suscitar los contenidos 
online ha sido la primera sesión de 
Unprecedented Industrial Dialogues, 
una serie de seminarios web que 
hemos llevado a cabo durante la 
primera semana de junio, fechas en 
las que deberíamos estar celebrando 
los tres salones. 


Hemos quedado muy satisfechos 


“Estamos trabajando en un diseño 
híbrido, en el que el 60% de la oferta del 
salón sea presencial y el 20%, online” 





con la respuesta que hemos obte- 
nido a una programación en lo que 
se han tratado cuestiones como la 
digitalización, la economía circular 

y la transferencia de tecnología, 
grandes ejes temáticos sobre los que 
girarán los contenidos teóricos de 
los tres salones. Los Unprecedented 
Industrial Dialogues seguirán hasta 
la celebración de los eventos con el 
objetivo de seguir generando debate 
teórico-científico. 


Por último, en el ambito internacio- 
nal, hemos diseñado un Programa 
Internacional de VIP Buyers, ponien- 
do el foco en los mercados exterio- 
res más accesibles como el norte 

de África o América Latina, lo que 
nos ha permitido cerrar la presencia 
de diversas misiones comerciales 
inversas. 


Y ahora, estamos obligados a seguir 
trabajando para hacer llegar a todos 
los agentes sectoriales el nuevo 
cambio de fechas. 


Ya, por último, como presidente de 
Eurosurfas, ¿cómo cree que será 
el salón del año que viene? 


Me gustaría hacer un llamamiento a 
todos para que vean el salón como 
una ventana de oportunidad y como 
motor de reactivación económica 
del sector al que representa en una 
edición que contará con todas las 
medidas de seguridad. 


Estoy convencido de que volveremos 
a dar respuesta a las necesidades 
de una industria fundamental para 
nuestra economía. 


www.firabarcelona.com 
www.eurosurfas.com 
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Almazara Conectada 4.0 de 
Conde de Benalúa 


Conde de Benalúa, pionera en la digitalización oleícola con la implantación de la Almazara Conectada 4.0 





En la localidad de Benalúa de 

las Villas, Granada, se ubican las 
instalaciones de la cooperativa San 
Sebastián — Conde de Benalúa, una 
empresa fundada en 1954. Cuenta 
actualmente con unos 1.500 socios y 
produce y comercializa aceite de oli- 
va, con marcas como Amarga y Pica, 
Conde de Benalúa y Olivar del Sur. 


Desde sus inicios, la empresa ha 
puesto siempre un gran empeño en 
potenciar la calidad de toda la cade- 
na del proceso productivo necesario 
para convertir las aceitunas en acel- 
te. De hecho, cuenta con unas 50 
estaciones de control repartidas por 
14.000 hectáreas productivas, todo 
ello con un riguroso procedimiento 
de tratamientos y abonos. Y una 
vez el producto se encuentra en sus 
instalaciones, se mantiene esa pre- 





ocupación por el trabajo bien hecho, 
con la ventaja de poder procesar 
cosechas de más de 34 millones de 
kilos de aceitunas, lo que suponen 
unos 8,5 millones de litros anuales 
de producción de aceite de oliva. 


Eso es posible gracias a la almazara 
con la que cuenta la empresa, que 
se divide en tres áreas: una zona 
de recepción, donde los agricultores 
llevan las aceitunas, se limpian y se 
introducen en tolvas; un área de ex- 
tracción, en la que las aceitunas se 
convierten en aceite; y una bodega, 
donde se almacena el producto final 
hasta su entrega a los cooperativis- 
tas. 


Silos de información 
Para gestionar estas tres áreas, la 
almazara contaba con un sistema de 


automatización basado en islas de 
control, desarrollado bajo herramien- 
tas propietarias de integradores del 
sector que comercializan soluciones 
específicas para la automatización 
de plantas oleícolas. El problema es 
que son “sistemas aislados que no 
están totalmente integrados, ni dise- 
ñados para disponer de alta disponi- 
bilidad o seguridad ante micro cortes 
eléctricos”, explica Marisa García, 
responsable de Producción de la 
planta de Conde de Benalúa. “Esto 
nos generaba paradas de producción 
y averías en nuestra maquinaria de 
gran valor”. 


Eso llevó a la empresa a plantearse 
la búsqueda de otro tipo de solu- 
ciones tecnológicas más robustas. 
“Para ello decidimos contactar con 
empresas acreditadas con expe- 








riencia en otros sectores, quizá más 
aventajados tecnológicamente que 
la industria oleícola, y que contaran 
con tecnologías estándares y abier- 
tas que nos permitieran mejorar el 
control de la producción de nuestra 
instalación”, afirma García. 


Consultoría y desarrollo 

Tras un periodo de búsqueda, el inte- 
grador elegido fue Ansotec, empresa 
especializada en la implantación de 
soluciones de transformación digital 
de la industria, incluyendo todo tipo 
de procesos de automatización y 
control, principalmente para el sector 
alimentario, químico y farmacosmé- 
tico. 


Así pues, en una primera fase inicia- 
ron la automatización de la sala de 
extracción, donde se convierten las 
aceitunas en aceite. Ahí se implan- 
tó la plataforma de visualización 
ThinManager y el Sistema de Control 
Distribuido (DCS) PlantPAx para ges- 
tionar adecuadamente el núcleo del 
proceso de la planta; y se realizaron 
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una serie de trabajos previos para la 
integración de la producción con el 
sistema ERP de Microsoft (Dynamics 
NAV) que utilizaba la empresa. 


En una segunda fase se extendió 
toda la plataforma ThinManager has- 
ta el resto de la planta, así como se 
implantó el sistema PlantPAx en el 
resto de áreas de la planta (la zona 
de patios de recepción de las aceitu- 
nas y la bodega). 


Paralelamente se implementó la 
solución de gestión de producción 
creada por Ansotec y denominada 
“Almazara Conectada 4.0” para con- 
trolar todos los procesos y gestión 
de la planta. En ella, además, se 
integraron en el sistema distintos ti- 
pos de dispositivos a través de redes 
Ethernet/IP como tabletas, móviles, 
lectores RFID y videocámaras... 


Precisamente, para gestionar todos 

estos datos, Ansotec puso a disposi- 
ción de la empresa una serie de cua- 
dros de mando basados en Business 


Conde de Benalúa ahora puede consultar también Informes y reportes 
de producción vía web o app en móviles con acceso a los cuadros de 
mando para el seguimiento de su producción 


Ventajas de la implantación 

Mejoraron considerablemente la 
disponibilidad de la instalación en 
general y eliminaron los cuellos de 
botella, aumentando la producción y 
la eficiencia de la maquinaria. 


En este sentido, la empresa oleícola 
también ha eliminado las islas de 
control y ahora toda la planta trabaja 
sobre un sistema integrado bajo un 
único entorno unificado para el ám- 
bito de control de procesos y gestión 
de la producción. 


Asimismo, desde el punto de vista de 
la gestión, la empresa puede consul- 
tar también informes y reportes de 
producción vía web o app en móviles 
con acceso a los cuadros de mando 
para el seguimiento de su produc- 
ción. 
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La automatización en la logística 

ha llegado para quedarse. Boston 
Dynamics presentó hace años sus 
perros robóticos, los cuales ha ido 
perfeccionando hasta convertirlos en 
un producto que puede pasar a for- 
mar parte de la plantilla, la tecnología 
y la infraestructura de un almacén o 
de una planta de producción. Empe- 
zaron enseñándonos cómo daban la 
mano o como daban la vuelta o ha- 
cían una voltereta, pero meses más 
tarde, tienen otras funcionalidades 
mucho más útiles para las empresas. 


Estos “perros” se llaman Spot y 
Fluffy, pesan unos 30kg y son de un 
color amarillo y negro que les hace 
fácilmente reconocibles. Incorpo- 
ran cámaras de 360" para obtener 
una visión de todo lo que les rodea 
(elemento clave para realizar es- 
caneos). Se mueven a 1,6 metros 
por segundo y pueden subir y bajar 
escaleras (no importa el tipo de 
terreno) y caminar por pendientes de 
30%. Con una carga completa pueden 
trabajar de forma autónoma durante 
90 minutos. 


Ventajas e inconvenientes 

Aunque su precio es aún muy alto 

y tienen algunos inconvenientes (la 
cámara sólo funciona en monocromo 
y a una distancia máxima de cuatro 
metros), se puede añadir diferentes 
sensores que personalizan la má- 


Perros robóticos en la 
automatización de la logistica 


Y otros sectores 


LS LogsSolutions 


Josep Lluís Díaz de Escalada, CEO de LogSolutions, habla de perros 


robóticos y cómo pueden ayudar a muchos sectores de actividad 





quina para cada tipo de negocio o la planta. En este caso, los perros 


empresa. Por estas limitaciones que 
comento, y como siempre digo, toda 
nueva tecnología no implica despedir 
a empleados o dejar de contratar 
mano de obra humana. 


Ejemplos en industria y salud 

Por ejemplo, Ford ya los usa en 

su planta de Michigan, en Estados 
Unidos. Según la compañía, gracias 
a la función de escaneo, agilizan un 
proceso logístico que solía tardar 
dos semanas, además de reducir 
costes y aumentar la eficiencia de 
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robóticos realizan tareas que ayudan 
a ser más eficiente a los empleados, 
y no los reemplazan o sustituyen en 

ningún caso. 


También el coronavirus ha abierto 
una puerta a estos autómatas de 
Boston Dynamics. En un hospital 

de Boston, Hospital Brigham And 
Women, se fijaron en las posibilida- 
des de estos robots para rescates y 
transporte y lo aplicaron a sus nece- 
sidades (proyecto al que ya se han 
sumado otros hospitales). La empre- 
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sa fabricante de Spot y Fluffy añadió 
un soporte para una tablet y así 
permitir a los médicos hacer visitas a 
pacientes con COVID19 sin necesi- 
dad de estar en la misma habitación. 
También pueden llevar medicinas o 
cualquier material necesario para el 
paciente o el personal que está en 

la habitación. En Singapur se aplica 
también otra variable de los perros 
robóticos para controlar la gente que 
hay por la calle y detectar grupos de 
personas. 


Desde luego, esta pandemia ha 
permitido que muchas empresas se 
estén especializando en algo que no 
habían previsto. Boston Dynamics 
estudia ahora cómo implementar mó- 
dulos para poder tomar la tempera- 
tura del paciente, el pulso, controlar 
la respiración o incluir luz ultravioleta 
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para la desinfección de espacios. La 
base ya está hecha, el perro robótico 
es útil y funciona. 


Conclusión: 

Gracias a la capacidad de innovación 
que nos permite la tecnología actual 
podemos seguir evolucionando los 
recursos que tenemos. Es importante 
en este punto estudiar las necesida- 
des del almacén o planta para no re- 
cibir un perro robot que no alcanzará 
nuestras expectativas porque hemos 
olvidado un sensor específico para 
una parte de la supply chain. Remar- 
car este aspecto es clave: Nunca se 
tienen suficientes datos ni suficientes 
estudios para dar con una solución 
100% perfecta para los problemas de 
tu proceso logístico. Pero podemos 
acercarnos al 95% con un buen es- 
tudio y análisis de lo que falta, cómo 


> LogSolutions 


funciona la empresa y la eficiencia 
de ésta en el momento actual. A 
partir de aquí, hay que saber trabajar 
todos estos datos, ponerlos en co- 
mún y buscar las soluciones actuales 
que ofrece el mercado. 


Así, encontrar esa solución puede 
pasar por, como he comentado en 
este artículo, modificar un producto 
que puede ayudarnos y persona- 
lizarlo para conseguir sacarle aún 
más rendimiento, aunque esto pueda 
suponer un coste más elevado para 
mejorar la planta. Pero fijémonos en 
los resultados a largo plazo. Una ma- 
yor inversión inicial puede (o debe) 
suponer un mejor rendimiento econó- 
mico de la logística de la empresa en 
un futuro. 








mercad 


Industrial, 2 


punto de encuentro de la industria 





Efectos en la facturación por la 
segunda ola Covid-19 


El 61% de las empresas españolas esperan una caída de su facturación en 2020, el 19% mantener sus ingresos y 


un 20% crecer 





Mas de la mitad de las empresas 
españolas esperan un descenso en 
la facturación en otoño. En este sen- 
tido, el Estudio del Riesgo de Crédito 
en España impulsado por Crédito y 
Caución e lberinform, que permite 
comparar las actuales previsiones 
empresariales con las que expresa- 
ron durante el confinamiento, aporta 
relevantes conclusiones. 


Así, la oleada de otoño confirma 

el fuerte impacto en el desempeño 
empresarial pero suaviza el golpe 
frente a las previsiones de primave- 
ra, cuando las empresas esperaban 
que la caída de ingresos alcanzase 
el 72%. 


Las previsiones sobre el impacto en 
la rentabilidad de 2020 muestran la 
misma evolución. Las empresas que 
prevén una caída de la rentabilidad 
se reducen al 48%, once puntos 
menos que en primavera. En ambas 
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oleadas, los efectos económicos 

de la pandemia esperados por las 
empresas son más suaves sobre la 
rentabilidad que sobre los ingresos, 
un indicador del intenso trabajo que 
está realizando el tejido empresarial 
sobre su estructura de costes para 
poder adaptarse a los nuevos niveles 
de actividad. 


Efectos para el 2021 

La oleada de otoño del Estudio 

de Riesgo de Crédito muestra un 
claro desplazamiento hacia 2021 de 
algunos de los efectos económicos 
de la pandemia. Las perspectivas 
empresariales de ingresos durante 
el próximo ejercicio muestran un 
empeoramiento frente a la oleada 
de primavera. Disminuyen 12 pun- 
tos, hasta el 43%, el porcentaje de 
empresas que esperan crecimientos 
de la facturación y crece un punto, 
hasta el 25%, el que prevé una caída 
de ingresos. 
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La oleada de otoño mue 
hacia 2021 de algunos de los efectos económicos de la 


Autoría del informe 

Crédito y Caución es la firma espe- 
clalizada en seguro de crédito interior 
y a la exportación. Está presente en 
España, Portugal y Brasil. En el resto 
del mundo operan como Atradius. 

Es un operador global del seguro de 
crédito y pertenecen al Grupo Cata- 
lana Occidente 


Iberinform ayuda a las empresas a 
identificar oportunidades de negocio 
y posibles riesgos de impago. Princi- 
palmente, sus fuentes de información 
son 500.000 entrevistas al año a 
empresas y autónomos, el registro 
mercantil y otras fuentes públicas. 


Iberinform es filial de Crédito y Cau- 
ción, un reconocido operador global 
de seguro de crédito con presencia 
directa en más de 50 países. 


www.creditoycaucion.es 
www.iberinform.es 
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Noticias breves de actualidad 


Linde Material Handling Ibérica 
comunica el lanzamiento de la nueva 
carretilla contrapesada eléctrica E10. 
Con una capacidad de carga de hasta 
1.000 kilogramos, es el modelo más 
pequeño de su serie, pero gracias a 
la distribución óptima del peso es apto «+ 
para múltiples aplicaciones. Su corta 
distancia entre ejes, su diseño com- 
pacto y un concepto de manejo ideal 
posibilitan el apilado, el transporte, la 
preparación de pedidos, así como la 
carga y la descarga en espacios muy 
reducidos de forma ágil, ergonómica y segura. 


XPO Logistics proveedor de soluciones de transporte y lo- 
gística, ha sido elegida para dar servicio a las operaciones de 
cadena de suministro de Primark en España y Portugal. Para 
responder al reto ha desarrollado una solución a medida para 
incrementar la capacidad logística de Primark en la Península 
Ibérica, el segundo mercado más 
importante de esta compañía en 
Europa. Además, está gestionan- | 
do las operaciones de cadena de 
suministro de Primark desde un 
nuevo centro de 32.000 metros 
cuadrados en Torija, Guadalajara. 


Moxa, un proveedor de soluciones de computación para sub- 
estaciones y un proveedor de 
tecnología a grupos de trabajo 
CIGRE, anuncia una nueva 
serie de ordenadores de altas 
prestaciones IEC 61850-3 con 
conectividad PRP/HSR. 





Getac anuncia hoy el lanzamiento 
de su portátil totalmente robusto, 

la nueva generación V110. Este 
producto está diseñado para los 
profesionales del servicio de campo 
que necesitan dispositivos informá- 
ticos robustos y versátiles en los 
que puedan confiar en entornos de 
trabajo exigentes, como los técnicos y otros profesionales de la 
industria. 





Kennametal presenta 
la broca de metal duro 
integral HPR | La siguiente generación de brocas de alto rendi- 
miento para aplicaciones en fundición con un diseño de punta 
de broca de baja fuerza de empuje. 












NSK ha publicado un nuevo catálogo 
para su amplia gama de rodamientos 
estándar para motores eléctricos. Ade- 
más de centrarse en soluciones como 
los rodamientos de bolas de ranura 
profunda y los rodamientos de rodillos 
cilíndricos, el catálogo de 36 páginas 
contiene una gran cantidad de conse- 
jos e información técnica para cualquier 
ingeniero implicado en el diseño o 
mantenimiento de motores eléctricos. 








Domino Printing Sciences 
ha anunciado internacional- 
mente el lanzamiento de su 
impresora digital de etiquetas 
N730Ii en su evento virtual 

en directo celebrado hoy. Se 
trata de un desarrollo pionero 
y el primero en utilizar la 
nueva plataforma inkjet de 7? 
Generación de Domino. 


Leuze presenta en nuevo DRT 25C dirigido espe- 
cialmente a máquinas de envasado para produc- 
tos de pastelería y panadería. El nuevo sensor 
difuso de referencia dinámica DRT 25C resuelve 
precisamente este problema de forma innovadora 
y fiable: con una tecnología de referencia exclusi- 
va y tres puntos de luz. 





Rohde 8 Schwarz ofrece 

ahora, con la nueva opción RéS 
FSW-B8001 de su consolidado 
analizador de señal y espectro 
de alta gama, un ancho de banda 
de análisis interno de 8,3 GHZ, 
con un rango dinámico y una sensibilidad insuperables. Los 
ingenieros de diseño que desarrollan las últimas tecnologías de 
comunicaciones inalámbricas y de radar, así como los futuros 
sistemas satelitales, se pueden beneficiar enormemente del 
ancho de banda ampliado, disponible ahora en un solo instru- 
mento. 


El nuevo raíl telescópico de drylin 
de igus, económico y fabricado 
mediante inyección, garantiza una 
fácil extensión. Es ligero, rápido de 
ensamblar y económico, al estar fa- 
bricado mediante moldeo por inyec- 
ción. Entre otras funciones, permite que los cajones, asientos y 
reposacabezas se puedan extender y ajustar fácilmente. 
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Palletways Iberia lanza un servicio P2C 


Palletways lberia, la red europea de distribución exprés de mercancía paletizada perteneciente al grupo sudafricano Imperial, ha 
lanzado el primer servicio P2C específico de mercancía paletizada para entregas a domicilio. El nuevo servicio Pallets to Consu- 
mers (P2C), tiene como objetivo mejorar la eficiencia de las entregas y ofrecer la máxima flexibilidad para el consumidor final. Per- 
mite a los clientes integrar sus sistemas y su web con las plataformas de Palletways, para ofrecer un servicio excelente, incorporan- 
do también diferentes opciones de entrega que incluyen la elección de servicio Premium o Economy. 


Premium es la opción de entrega más rápida posible, con entregas al día siguiente. Palletways facilitará antes de su entrega, un 
entorno horario de máximo dos horas para realizar dicha entrega, y garantizar así el cumplimiento del servicio. A los clientes que 
contraten el servicio Economy, se les ofrecerá la opción de cambiar la hora y la 

fecha de entrega después de hacer el pedido. El plazo de entrega del servicio Eco- y» E 
nomy es de entre 48 y 72 horas. Los destinatarios recibirán un correo electrónico y al DD » 


un SMS tan pronto como la mercancía llegue a la delegación de destino, quien les *Palletwa 5 
ofrecerá las opciones de entrega alternativas. y 


www.palletwaysonline.com We Deliver 


Siemens y Atos renuevan su alianza 
estratégica de digitalización 


Siemens y Atos anuncian la extensión de su acuerdo de relación con el cliente dentro de su asociación estratégica, iniciada en 
2011. El acuerdo tiene como objetivo acelerar los objetivos digitales de Siemens en las áreas de modernización y digitalización de 
servicios, digitalización impulsada por datos, transformación en la nube y ciberseguridad. 








El acuerdo por 5 años y 3 mil millones de euros se firmó por separado con Siemens AG, Siemens Energy AG y Siemens Healthi- 
neers AG e incluye servicios existentes y nuevos negocios. Como parte del acuerdo, Atos también invertirá en innovación y moder- 
nización digital, con el fin de promover importantes temas de innovación para Siemens. 


“Estamos encantados de ampliar y fortalecer nuestra alianza de larga duración con Atos con este nuevo acuerdo marco de asocia- 
ción para acelerar nuestra transformación y respaldar nuestros objetivos estratégicos digitales”, dijo Hanna Hennig, CIO de Sie- 
mens AG. “Para respaldar los diferentes requisitos de Siemens en todos sus negocios, Atos proporcionará a Siemens las mejores 
soluciones digitales e integradas, como el lugar de trabajo digital, la modernización de aplicaciones, el aprovechamiento total de la 
nueva plataforma de nube híbrida de Atos, las plataformas digitales e Integración y seguridad de extremo a extremo. Atos también 
desplegará un modelo innovador basado en datos que permitirá un mayor aprovechamiento de la inteligencia artificial y el aprendi- 
zaje automático”, dijo Eric Grall, COO de Atos. 


Siemens y Atos también anuncian la extensión de su alianza global más allá de la cooperación tecnológica para traer al mercado 
sus soluciones digitales conjuntas. Esta nueva iniciativa aprovechará las inversiones digitales comunes de 330 millones de euros 
existentes y respaldará de manera significativa las ambiciones de crecimiento digital establecidas por cada empresa. Durante los 
próximos cinco años, se espera un crecimiento ventas conjuntas adicionales de esta iniciativa impulsada por las ventas. 


“Continuaremos combinando la fuerza y la experiencia de ambas com- 
pañías para brindar soluciones digitales innovadoras a nuestros clientes 
y aprovechar más oportunidades de ventas”, dijo Roland Busch, Deputy 
CEO de Siemens AG. “Estamos orgullosos de apoyar la aceleración de 
la transformación digital de Siemens durante los próximos 5 años y de  ' m 1111) 
extender nuestra alianza estratégica única y duradera hacia una nueva MN E AN po 1 A E 1111 Ñ 
iniciativa de crecimiento conjunto”, dijo Elie Girard, CEO de Atos. “Esto IN uE ; y; al A] 7 1 í al IÓ mac 
encaja perfectamente con la agenda estratégica de Atos hacia una tec- ¿e att a =3| 

nología digital más segura y descarbonizada para sus clientes” | A 11 ' ! EN NA nm mt AnS ly, ¿ 
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NACEX y la sostenibilidad del eCommerce 


Según explican desde NACEX, cada vez que los eCommerce 
ofrecen a sus clientes recibir sus compras en un punto NACEX. 
shop, “les están entregando mucho más de lo que esperan”. 


En este sentido, recibir las compras en un punto NACEX.shop 
significa contribuir a que las ciudades estén más limpias, tener 
una mayor privacidad en las compras, disponer del paquete 
antes, beneficiarse de más comodidad en las entregas y devo- 
luciones; y recibir un paquete seguro gracias a la modalidad de 
entrega Contacto Cero de NACEX. 


Así, NACEX.shop es una modalidad de entrega sostenible que 
da respuesta al incremento de actividad generado por el auge 
del eCommerce, mientras atiende la mayor sensibilidad ambien- 
tal de los clientes. 


También detallan que, gracias a los Puntos de Conveniencia y 
Smart Lockers de NACEX.shop, se reducen los desplazamien- 
tos urbanos, rebajando significativamente las emisiones de CO2 
que genera cada envío. Esta modalidad de entrega garantiza un 
envío rápido y seguro para que los clientes dispongan de sus 
compras al día siguiente en el punto que han escogido. Ade- 
más, actualmente pueden seleccionar entre los más de 1.500 
puntos con los que cuenta la red en España y Portugal. Y, por si 
fuera poco, con este servicio, los compradores online disponen 
de una mayor privacidad en sus compras. 





Finalmente, nos recuerdan que tienen por objetivo alcanzar 

los 3.000 puntos NACEX.shop en 2021 y con ello reforzar su 
compromiso de seguir ofreciendo servicios de calidad, que se 
adapten a las tendencias del mercado y mejoren la experiencia 
de sus clientes. 


En resumen, NACEX.shop ofrece una mayor flexibilidad y 
comodidad al comprador online, que ya no ha de estar en casa 
esperando su envío, ahora es el envío quien espera, en el día 
y a la hora que más convenga al cliente, por el punto que haya 
seleccionado en un punto de entrega a menos de 10 minutos 
de donde se encuentre. 


Con su amplia red, NACEX. shop garantiza la máxima comodi- 
dad para realizar y devolver las compras online. 


WWWw.nacex.es 
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SEAT apuesta fuerte por la electrificación 


SEAT sigue dando pasos adelante en su apuesta por la electrificación. Bajo este propósito, la compañía ha iniciado las obras del 
futuro Test Center Energy (TCE), el nuevo laboratorio de baterías de la compañía automovilística que estará ubicado en la planta de 


SEAT en Martorell. 


En el nuevo centro, que ha supuesto una inversión de más de 7 millones de euros, se desarrollarán y probarán diversos sistemas 
de energía destinados a vehículos eléctricos e híbridos. Con una capacidad de ensayo que puede alcanzar los 1,3 MW de forma 
simultánea, este espacio, con una superficie de 1.500m2, se convertirá en un laboratorio de baterías eléctricas único y pionero en 
nuestro país. La construcción del TCE está incluida en el plan de inversiones de 5.000 millones de euros anunciado por SEAT. 


De esta manera esperan que el futuro centro posicionará a la compañía SEAT como referente en el desarrollo de soluciones para 


la electromovilidad. En sus 70 años de historia, la firma ha man- 
tenido una trayectoria de crecimiento continuo y sostenible, que 
ha impulsado la industria de la automoción en España. Por ello, 
presumen de que la producción de vehículos empezó en 1953 
con una plantilla formada por 925 personas y, en la actualidad, 
trabajan más de 15.000 empleados y genera unos 100.000 em- 


pleos contando con la industria auxiliar de automoción. Además, 


con una facturación de 11.157 millones en 2019 y con una expor- 
tación, tanto de vehículos como de componentes, que alcanza el 
81% del volumen de negocio (9.041 millones de euros), SEAT es 
la principal empresa industrial exportadora de España. 


www.seat.es 
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Itera, ingeniería especializada en movilidad y referente en 
el sector de automoción, abrió en septiembre su primera 
oficina en China. 


Ubicada en la ciudad de Shanghai, esta oficina tiene 
como objetivo ofrecer soporte a los clientes con los que 
ya cuenta la firma española en el gigante asiático y es 
una réplica de las capacidades de ltera en España. 


Según informan, ltera China está formada por ingenieros 
con experiencia en proyectos en multinacionales. De este 
modo, desde esta oficina se podrá acometer proyectos 
de ámbito local y centrados en China y proyectos globa- 
les. 


Ademés, por las características de los ingenieros que 

se han incorporado a esta oficina con capacidad multi- 
disciplinar, desde ltera China se ofrecerá desarrollo de 
producto, así como soporte de ingeniería para lanzamien- 
to y vida serie. 


tera cuenta con una larga trayectoria como ingeniería de 
Ford, y actualmente ha ampliado su negocio hacia pro- 

veedores de Nivel 1 de la industria automovilística, otros 
fabricantes de vehículos y ha comenzado un proceso de 










"No solo diseñamos los componentes, sino 
que estamos en el proceso de fabricación y 
de implantación” 


La Ingenieria ¡TERA abre 


oficina en China 


La ingeniería ITERA abre en China una oficina para ofrecer soporte a 


los clientes asiáticos, Es su quinta oficina internacional en tres años 





diversificación, hacia el sector ferroviario y aeronáutico. 


Internacionalización 

Así, esta oficina se une a las instalaciones que la empre- 
sa ya dispone en India, Reino Unido, Alemania y Ruma- 
nía y que responden al objetivo de la compañía valencia- 
na de ubicarse cerca de sus clientes para los que trabaja 
en modo de “ingeniería onsite”, es decir, sus ingenieros 
se instalan en las oficinas del cliente para el desarrollo 
del proyecto. 


Para Rafael Dolz, CEO de ltera “nuestra compañía traba- 
ja codo con codo con nuestros clientes. No solo diseña- 
mos los componentes, sino que estamos en el proceso 
de fabricación y de implantación. Nos manchamos las 
manos de aceite y estamos con ellos hasta que cada 
pieza encaja en el vehículo. Participamos tanto en el lan- 
zamiento de vehículos, como en toda la vida productiva 
del modelo para colaborar en la mejora de la calidad, de 
la fiabilidad y de la productividad. De ahí la necesidad de 
contar con oficinas allá donde tenemos clientes y proyec- 
tos. Tenemos que estar cerca porque somos una ingenie- 
ría que participa en el desarrollo de cada proyecto”. 


www. iteraengineering.com 
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